Regulamin dziatarn promocyjnych Krajowego Biura Organizacyjnego SDM
po nowelizacji Statutu KBO SDM

.

§1. Postanowienia ogdlne

1. W zwiazku z aktualizacja Statutu KBO SDM, ktéry wszedt w zycie z dniem 1 stycznia 20
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roku, nie podejmuje sie zmian w regulaminie dziatafi promocyjnych. Nowelizacja Statutu nie

wnosi zadnych zmian w zakresie dziatan promocyjnych.

Zgodnie ze Statutem Krajowe Biuro Organizacyjne Swiatowych Dni Mtodziezy (KBO SDM)

wspiera dziatalno$¢ ewangelizacyjng, spoteczng, charytatywng i kulturowa prowadzong
przez polskie grupy podczas spotkan miodziezy w wymiarze $wiatowym, krajowym
i regionalnym. Wspomaga takze prace duszpasterstw i centréw mtodziezowych
zaangazowanych w przygotowania do SDM oraz reprezentuje polskich uczestnikéw podczas

miedzynarodowych spotkan zwigzanych z organizacja tego wydarzenia.

Pod pojeciem wsparcia rozumiane sa réwniez dziatania promujgce regiony, z ktérych

przybywa mtodziez stuzgce budowaniu tozsamos$ci lokalnej oraz ukazaniu bogactwa
duchowego i kulturowego Polski. Niniejszy regulamin okresla zasady prowadzenia dziatan

promocyjnych zgodnych z tymi celami.
4. Celem dziatan promocyjnych jest:
a. zwiekszenie $wiadomosci spotecznej o idei SDM,
b. zachecenie mtodziezy do aktywnego udziatu w wydarzeniach SDM,

c. budowanie pozytywnego wizerunku KBO SDM oraz Kosciota Katolickiego

w przestrzeni publiczne;j,

d. promocja Polski, jej kultury, dziedzictwa oraz regionéw w zwigzku z wydarzeniami SDM

o charakterze krajowym i miedzynarodowym.

§2. Zakres dziatan promocyjnych

1. KBO SDM moze prowadzi¢ i koordynowaé nastepujace dziatania:
e tworzenie i dystrybucja materiatéw informacyjnych i promocyjnych (druk, wideo,
online),
e kampanie w mediach tradycyjnych i cyfrowych,
e organizacja wydarzen promocyjnych (konferencje, koncerty, panele, webinary),
e dziatania w mediach spoteczno$ciowych i komunikacja wizualna,
e wspolpraca z mediami, instytucjami ko$cielnymi i spotecznymi,
e budowanie miedzynarodowych relacji i sieci kontaktéw w celu promocji SDM,

e promocja Polski i poszczegdlnych regiondéw jako miejsc atrakcyjnych kulturowo,

duchowo i turystycznie, w ramach wydarzeri SDM.



2. Promocja moze by¢ prowadzona we wspoétpracy z:
e instytucjami koscielnymi,
e instytucjami panstwowymi,
e jednostkami samorzadu terytorialnego (JST),
e instytucjami spotecznymi i edukacyjnymi.

3. Wspblpraca, o ktérej mowa w ust. 2, moze odbywal sie na podstawie umoéow
cywilnoprawnych.

4. W ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej KBO SDM moze oferowac:

e sprzedaz powierzchni reklamowej (np. w materiatach drukowanych, online, na
scenach wydarzen itp.),

e $wiadczenia promocyjne i informacyjne,

e inne dziatania marketingowe zgodne z przepisami prawa.

5. Wspétpraca z instytucjami panstwowymi, kosScielnymi lub samorzadowymi moze
obejmowac dziatania na rzecz promocji Polski lub konkretnych regionéw, w zamian za
$wiadczenia promocyjne realizowane przez KBO SDM.

6. Dochody z dziatalnosci gospodarczej sg przeznaczane na realizacje celdw statutowych KBO
SDM, w szczegdlnosci przygotowanie i organizacje SDM.

§3. Promocja krajowa

1. KBO SDM koordynuje promocje SDM w kraju, wspétpracujac z diecezjalnymi
i lokalnymi biurami SDM.
2. Dziatania w ramach promocji krajowej obejmuja:
e prowadzenie ogdlnopolskich kampanii medialnych,
e udostepnianie materiatéw do parafii, szkét, wspolnot mtodziezowych,
e organizacje krajowych wydarzen promujgcych SDM,
e wspdllprace z krajowymi organizacjami mtodziezowymi, duszpasterstwami
i mediami,
e promocje regionéw goszczacych uczestnikéw SDM jako miejsc wartoéciowych
kulturowo i duchowo.

§4. Promocja miedzynarodowa

1. KBO SDM prowadzi dzialania promocyjne poza granicami Polski, szczegdlnie
w Kkrajach, z ktérych przewiduje sie liczny udziat pielgrzymow.
2. W ramach promocji miedzynarodowej mogg by¢ realizowane:
e wspolpraca z Konferencjami Episkopatéw i duszpasterstwami mtodziezy,
e udziat w miedzynarodowych wydarzeniach (kongresy, fora, spotkania mtodych),
e prowadzenie wielojezycznych kanatéw promocyjnych online,
e tworzenie miedzynarodowej sieci ambasadoréw SDM,
e promocja Polski i regionéw jako gospodarzy wydarzen SDM, w tym poprzez
kampanie, materiaty i prezentacje kulturowe.



§5. Koordynacja dziatan

1. Zakoordynacje dziatan promocyjnych odpowiada Zespét ds. Promocji KBO SDM.
2. W sktad Zespotu moga wchodzié:
e osoby duchowne i $wieckie posiadajace do$wiadczenie w promocji, komunikacji
i pracy z mtodzieza,
e diecezjalni koordynatorzy SDM,
e wolontariusze i wspélpracownicy zewnetrzni.
3. Wszystkie dziatania promocyjne muszg by¢:
e zgodne z nauczaniem Ko$ciota katolickiego,
e etyczne,
e prowadzone z poszanowaniem godnosci kazdego cztowieka.

§6. Finansowanie dziatan promocyjnych

1. Dziatania promocyjne moga by¢ finansowane z:
e budzetu KBO SDM,
e darowizn i sponsoringu,
e grantdw publicznych i koscielnych,
e przychodéw z dziatalnos$ci gospodarczej (zgodnie z §2 ust. 4-6).
2. Wydatki musza by¢ realizowane w sposéb przejrzysty i odpowiedzialny, zgodnie
z obowigzujgcym prawem.

§7. Postanowienia koncowe

Regulamin wchodzi w zycie z dniem zatwierdzenia przez Dyrektora KBO SDM.
Zmiany w regulaminie wymagaja pisemnej zgody Dyrektora Biura.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym dokumencie zastosowanie majg odpowiednie
zapisy Statutu KBO SDM.

Warszawa, 5 stycznia 2024 roku
Tomasz

‘ Fénﬁ Koprianiuk
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